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L'85% dei giapponesi visita I'ltalia in cerca delle miniere =8

culturali del Belpaese. Eppure, sfruttiamo solo una parte =
delle risorse generate da musei e beni artistici. Che, 5

dice Gianfranco Imperatori, potrebbero rendere fino @
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on si possono iscrivere nel bilan-
cio dello Stato. Ma il Colosseo e
la Torre di Pisa, 1] Duomo di Mi-
lano e il David di Michelangelo
a Firenze, 1l Ponte di Rialto a Venezia e
la Mole Antonelliana a Torino, 1 templi
agrigentini ¢ il museo di Capodimonte a
Napoli, la Basilica di Santa Croce a Lecce
e tutto quel bacino di ricchezza incalco-
labile che & il patrimonio artistico cultu-
rale e paesaggistico italiano, possiedono
un valore aggiunto e una ricchez-
za potenziale che in termini di
Pil put agevolmente superare

li Francesco Rutelli ha chiamato |'inesau-
ribile patrimonio nazionale. «Tradotto in
azioni, economia della cultura significa ge-
stione imprenditoriale di beni artistici, ca-
pacita di coniugare arte ¢ impresa, Incon-
tro tra tesor architettonici € nuove tecno-
logie», sostiene Imperatori, che & riuscito
a coinvolgere intorno all‘associazione nata
20 anni fa e presieduta da Antonio Macca-
nico, ben 160 aderenti, pubblici ¢ privadi,
tra imprese, banche, fondazieni, compa-
gnie di assicurazione, istituzioni.
Ma su quali basi poggia la poten-
za di fuoco del museo lralia?

i 100 miliardi. «La cultura LAVORA Partiamo da alcuni punti
¢ la valorizzazione dei beni PERLARTE fermi. Il primo: gli occupati
culeurali sono il centro e il IL 2,1% DEGLI del serrore culturale iraliano,
detonatore di un nuovo mo- QCCUPATI e ciot ghi addecti impegnari

dello di sviluppo dell Europa

¢ in particolare dell'Tealia»: di-

ce al Monds Gianfranco Imperato-

ri, banchiere che considera la cultura un
volano della crescita socio economica del
sistema Italia, ¢ segretario generale di Ci-
vita, una delle realti pih importanti tra
quelle che operano nel sertore dei beni cul-
turali e ambientali.

STATUE PROFITTEVOLI

Economia della cultura: & questo il moro-
re che pud trasformare in fonte di reddito
le statue e le fontane, 1 musei e le chiese,
i teatri e i borghi che compongono quello
che il ministro uscente dei Beni cultura-

nei musei, nelle iniziative ar-

tistiche, nel mondo dello spet-

racolo e nelle varie artivita connes-

se che si raccolgono sotto il cappello della
cosiddetta industria della cultura del Bel-
paese, sono circa 470 mila e rappresentano
il 2,1% della forza lavoro totale. Il secon-
do: sulla base di stime prudenziali, que-
sta forza lavoro ha prodotto directamente
nel 2006 circa 41 miliardi di pil. Ma non
¢ rurro qui. Bisogna infatei tenere conto
anche del pil generato dalle altre activica
legate alla valorizzazione del patrimonio
artistico, 4 cominciare dal curismo cultu-
rale. Un fenomeno in crescita costante: una
recente indagine dell’Enit conferma infatt

che questa componente rappresenta la pili
forte motivazione al viaggio in Iralia. In
termini percentuali, considerando il torale
degli arrivi, l'obiettivo artistico, nel senso
pitt lato del termine, interessa 1'80% dei
turisti statunitensi, spagnoli e portoghesi;
1'85% dei giapponesi; il 52% degli svizzeri
e dei francesi; il 60% dei turisti dei Paesi
Bassi; il 40% dei belgi e lussemburghe-
si; il 60% degli scandinavi; il 70% degli
indiani. Anche 1 turisti tedeschi, tradi-
zionalmente orientarti verso aleri segmen-
ti dell'offerta italiana, fanno la loro parte:
il call center Enit in Germania rivela che
in alcuni periodi dell’anno, la richiesta di
informazioni riguarda per il 70% il seg-
mento arte e culeura. Non solo.

RAFFINATI SPENDACCIONI

C'¢ un altro decraglio che vale oro: se si
guarda in rasca al turista che arriva nella
Penisola con obiettivi squisitamente cul-
turali, si scopre che ha una disponibili-
té piuttosto elevata (per esempio, spende
almeno il 40% in pilt di un turisca bal-
neare). Soldi che servono per il museo e
l'albergo, l'oggetto di artigianato o la gita
nel territorio, un libro d'aree o per l'eno-
gastronomia. Tra l'alero, il viaggiarore ar-
tratro esclusivamente dalla passione per la
buona tavola & pronto a spendere anche di
pit1. In pratica, in base ad alcune stime, si
potrebbe dire che il turismo culcurale, che
ha come protagonisti soprattutto “
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